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Von Print…



…und Medien als vierte Gewalt



...zu „content is king“



...und dem „WhatsAffen“
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Auswirkungen auf Sportmedien

«Im Sport hat es die reine Matchberichterstattung 

zusehend schwer gegen die schnellen, elektronischen 

Medien. Wer zum Beispiel an Fussball interessiert ist, hat 

eine schier grenzenlose Auswahl an spezialisierten 

Online-Dienstleistungen mit Livetickern, in Realzeit 

aktualisierten Statistiken etc. Das führt dazu, dass bei den 

traditionellen Medien selbst auf dem Online-Kanal 

Matchberichte sehr schlecht gelesen werden. Was eine 

ganze oder auch nur eine halbe Stunde nach dem 

Schlusspfiff im Netz steht, kommt schon zu spät.»

(Remo Geisser, NZZ, 20.6.21)



Auswirkungen auf Organisationen, 
Verbände und Vereine
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Auswirkungen auf Sportler*Innen

«Zeitungen gehen immer stärker von der 

Berichterstattung von News zur Darlegung von 

Hintergründen über. Die Entscheidende Frage ist immer: 

Was ist die Geschichte? Je überraschender, 

spannender, pointierter die Geschichte ist, desto grösser 

ist die Chance, dass sie ein Publikum findet. Viktor Röthlin 

hat das früh begriffen, er hatte an jeder Pressekonferenz 

eine Anekdote oder eine überraschende Wendung parat. 

Einmal erzählte er, dass er in jungen Jahren Leichen 

gewaschen habe, um Geld zu verdienen.»

(Remo Geisser, NZZ, 20.6.21)
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https://www.youtube.com/watch?v=C4zYt4roWWM


Nebenwirkungen
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